Dime

de qué
color eres,
y te diré
quien eres.

colores &
amarillo

El significado de los colores y su posterior aplicacion al lenguaje marcario.




soy amarillo.

el color amarillo representa la alegria, la felicidad, la inteligencia,
la energia pero asi también, los celos, el egoismo y la envidia.

prestigiosos o especificos para hombres, ya que estos ven al
amarillo como un color muy llamativo.

Amarillo cambiante.

— El amarillo es un color espontaneo, variable, por lo que no es
adecuado para sugerir seguridad o estabilidad.

Amarillo naturaleza.

La Naturaleza tiene un sistema de alarma basado en la
combinacion del amarillo y el negro. Las abejas, las avispas y
algunas serpientes tienen franjas negras y amarillas que denotan
su caracter venenoso.

Amarillo marketing.
No es muy recomendable para promocionar productos caros,

Amarillo segun el contexto.

Los monjes budistas llevan tanicas de color azafran, y era el
amarillo el color con el que se representaba al emperador
chino. Sin embargo, y cambiando de contexto, los "libros
amarillos” son, en China, los libros pornograficos.

Amarillo prensa.

El amarillo ha sido relacionado con el sensacionalismo: prensa
amarilla

Amarillo Yeta.

En el teatro se dice que da mala suerte porque Moliere murio
representando su obra El enfermo imaginario, precisamente
vestido de ese color.




el color azul representa la lealtad, la confianza, la sabiduria, la
inteligencia, la fe y la verdad.

Azul arte.

El azul se relaciona con la melancolia y la depresion, efecto
facilmente observable en la "época azul" de Picasso.

Azul y la religion.

En la tradicion judeocristiana el azul es el color de la pureza y

la virginidad. Por ello, a la Virgen Maria se la representa en-
vuelta en un manto azul.

Azul filosofia.

El azul es asociado con la inteligencia y el conocimiento en

. ciertos aspectos, es por esto que |a Filosofia es representada
con este color.

Azul marketing.

Es muy adecuado para presentar productos relacionados con:
- La limpieza (personal, hogar o industrial)

- El cielo (lineas aéreas, aeropuertos)

- El aire (acondicionadores paracaidismo)

- El mar (cruceros, vacaciones y deportes maritimos)

- El agua (agua mineral, parques acuaticos, balnearios)

Azul Real.

La expresion "de sangre azul" quiere decir "de familia aristocratica”
o "de familia real”. Ya que los miembros de la nobleza no salian a tra-
bajar, de modo que conservaban una piel mas palida, a traves de la
cual poian verse sus venas.




Rojo Aura.

caracteriza a seres pasionales y afectuosos, con espiritu de
liderazgo y ganas de vivir. Se relaciona con personas fuertes, de
ego elevado, que desean alcanzar el éxito en el mundo material.
Generalmente son nerviosos, impulsivos y egoistas.

Rojo tercero.

la secuencia de identificacion de los colores es siempre la misma:
en primer lugar se identifica siempre el blanco, en segundo lugar el
negro, y en tercer lugar, y ya como verdadero color, el rojo.

Rojo marketing.

hace resaltar los perfiles y atrae la mirada. Provoca el efecto ilusorio
de avanzar hacia el comprador, atrae la atencion. Y, dada su
condicion de color fuerte, provoca una afirmacion positiva acerca
del producto.

Rojo chakra.

Segun el hinduismo, los chakras son centros de energia
(invisible e inmensurable) situados en el cuerpo.

Rojo es el color del primer chakra. El color rojo calienta y
vivifica, proporciona vitalidad, dinamismeo y valor segin la
cultura hindu.

Rojo politico.

Desde la revolucién francesa el rojo se ha empleado como
el color de los revolucionarios y los izquierdistas.
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El amarillo es un color
que suele estar
combinado con otros en
la mayoria de las marcas.
Posiblemente cumpliendo
la *funcion” de llamar la
atencion del consumidor.




India el amarillo dorado o amarillo azafran es representativo del nacionalismo
Hindu.

Europa a veces se hacia referencia a los judios como la Internacional Amarilla.
México el Partido de la Revolucién Democratica es un partido de izquierda que

usa el amarillo en vez de el rojo, como se suele hacer con los partidos, comunistas o
socialdemocratas.

en Nueva York se inicio la practica de que los taxis sean de color amarillo, luego
de que Harry N. Allen se enterarse de que este color era el mas visible a |la distancia
y pintara su vehiculo del mismo.







